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Das interaktive Tourenportal der Alpen
Genaue Beschreibung der Route
inkl. Anfahrtsbeschreibung

Aktueller Tourpresenter

Neueste Touren

Ausgangspunkt und Streckenverlauf in Google Maps

Wegbeschaffenheit, Schwierigkeitsgrad,
Panorama-Bewertung

Google Map Ansichten, Angabe von Länge und
Höhenmeter, sowie Angaben zur Exposition der Tour

GPS-Daten zum Download

Fotos und Videos

Kombinationsmöglichkeiten, Touren im Umkreis

Kommentarfunktion für die aktuelle 
Tourbeschreibung

Gütesiegel für Touren nach redaktioneller Prüfung

Ständige Erweiterung der Features

Europas größtes interaktives Outdoor-Community-Portal mit zertifizierten Touren

Als eines der größten Tourenportale Europas, mit mehr als 39.000 registrierten Benut-
zerInnen und über 11.000 eingetragenen Touren, hat sich alpintouren.com zu einer der 
meistbesuchten interaktiven Outdoor-Community-Plattformen entwickelt. Die Touren 
werden für jedermann kostenlos zur Verfügung gestellt – lediglich einige Funktionen, wie 
zum Beispiel GPS-Downloads, sind nur für registrierte User nutzbar. alpintouren.com 
wird von mehr als 1,3 Millionen NaturliebhaberInnen und Alpinisten/innen, von dem/der 
HobbysportlerIn bis hin zum Profi gleichermaßen genutzt, die jedes Jahr diese umfassende 
Tourensammlung um mehr als 1.000 Touren erweitern.

Nützliche Toureninfos auf einen Klick

Sportbegeisterte finden hier die Möglichkeit sich kostenlos über Mountainbike-, Schi-, 
Nordic Walking-, Wander-, Kletter-, Snowboard-, Schneeschuh- und Radtouren umfas-
send auszutauschen, sich Tourentipps zu holen oder selbst neue Touren einzugeben. 
Neben Genauigkeit und Funktionalität steht für uns vor allem ein benutzerfreundliches 
Design an erster Stelle. Durch die Integration zahlreicher Features werden die Touren 
übersichtlich präsentiert, so dass unsere BesucherInnen keine weiteren Medien benö-
tigen, um eine Tour zu starten. Dennoch weisen wir darauf hin, dass situationsbedingte 
Gefahren vor Ort von jeder/m Sporttreibenden selbst abzuschätzen sind. Für die Winter-
sportarten empfehlen wir die Informationen des Lawinendienstes abzurufen.

Contentprodukte für Tourismus und Marken!

Für Portale mit entsprechenden Besucherzahlen und Reichweite besteht die Möglichkeit 
des Content Leasings. Dabei wird die gesamte Tourensammlung von alpintouren.com 
in das CI der Kundenwebsite eingebunden. Natürlich können auch nur einzelne Sportar-
ten eingebunden werden, oder die Tourdatenbank nach Kundenwunsch adaptiert werden.

Die meistbesuchte interaktive
Outdoor-Community-Plattform
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Die Sportarten

SKITOUREN
SNOWBOARDEN
RODELN
SCHNEESCHUHWANDERN
EISKLETTERN

KLETTERN
KLETTERSTEIGE
RADFAHREN
MOUNTAINBIKEN

Durchdachte Auswahl und
individuelle Möglichkeiten bei
der Tourenauswahl zeigen
Profis neue Herausforderungen und 
Familien neue Wanderwege.

alpintouren.com

4



MEDIADATEN2015

NORDIC WALKING
REITEN
WANDERN
TRAILRUNNINGNEU

Bereits über 39.000 registrierte
Sporttreibende sind begeistert
von diesem Tourenportal –
alpintouren.com
Auf alpintouren.com finden Sie für jede Jahreszeit die passende Sportart. Die über 11.000 eingetra-
genen Touren eignen sich je nach Schwierigkeitsgrad für Profis und Familien. Mit alpintouren.com 
wurde eine interaktive Outdoor-Community geschaffen, auf der Sportbegeisterte ihre Erfahrungen aus-
tauschen und übersichtliche Tourenpräsentationen finden. Durch diese Kombination sind über 39.000 
registrierte BenutzerInnen begeistert, Profis finden mit den durchdachten Suchmöglichkeiten bei der 
Tourauswahl neue Herausforderungen, Familien neue kindertaugliche Wanderwege.
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Ideen für
Hersteller & Marken

Konzepte für
Unternehmen und
Tourismus

Klassische Bannerwerbung

Vorstellung von Produktneuheiten u.a. Newsletter / Social Media

Kommunikation von Events

Kommunikation von Gewinnspielen

Attraktive Jahrespakete

Zielgruppenoriente       
Werbestrategien

Um Ihre Zielgruppe genau anzusprechen, haben wir unsere 
Werbemittel für alpintouren.com so adaptiert, dass eine Ein-
teilung in bestimmte Sportarten und Regionen möglich ist. 
Von Sportbegeisterten über Hotelbetrieben/Unterkünfte und 
Sportartikelhändler bzw. -hersteller bis hin zu den Tourismus-
verbänden – alpintouren.com vereint die Outdoor-Community.

alpintouren.com
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Ideen für
Hotelbetriebe, Unterkünfte
und Tourismusverbände

Referenzen

Klassische Bannerwerbung

Content-Leasing

Kommunikation von Events

Kommunikation von Gewinnspielen

Attraktive Jahrespakete (inkl. Newsletter / Social Media)

AlpenGuide.de
Österreich Werbung (austria.info)
Herold (UrlaubUrlaub.at)
FischerSports.com
SalzburgLand Tourismus

CONTENT-LEASING
Für Portale mit entsprechenden Besucherzahlen 
und Reichweite besteht die Möglichkeit des
Content Leasings. Dabei wird die gesamte Touren-
sammlung von Alpintouren in das CI der Kunden-
website eingebunden. Natürlich können auch nur 
einzelne relevante Sportarten eingebunden wer-
den, oder die Tourdatenbank nach Kundenwunsch 
adaptiert werden.
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Übersicht | Statistik

Besucher International

41%
neue

Besucher
wiederkehrende

Besucher

59%
Österreich

Deutschland

andere europäische Länder

62%
31%

7%

alpintouren.com
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Sommer - Statistik

Gesamt - Statistik

Winter - Statistik

Jahresstatistiken

Sitzungen 1.324.408
Nutzer 804.101
Seitenaufrufe 3.740.912

Sitzungen 896.459
Nutzer 536.013
Seitenaufrufe 2.391.860

Sitzungen 427.949
Nutzer 268.088
Seitenaufrufe 1.349.052 al
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Interaktive Outdoor-Community-Plattform mit mehr als 1,3 Millionen Nutzern pro Jahr

Größte user-basierte Tourensammlung Österreichs

Mehr als 11.000 erfasste Touren im Alpenraum, Kartenmaterial, Fotos, Videos, GPS Tracks und 3D-Ansichten

Über 39.000 registrierte User stellen jährlich mehr als 1.000 neue Touren online

5.000 – 10.000 Zugriffe* auf das Portal pro Tag

Das Portal

*) Saisonabhängigalpintouren.com
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Das Portal

4

3

2
1

BANNER
IHR

GOOGLE-MAPS-KARTE
Direkter Einstieg in die Tourensuche durch Heranzoomen 
in die gewünschte Region.

TOURENLISTE | TOURENSUCHE
Hier werden die Ergebnisse der Suchanfrage tabella-
risch aufgelistet. Darstellung: Name der Tour, Höhen-
meter, Zeit/Länge und Info über die Medien, die die Tour 
bietet wie zum Beispiel Karte, Video, GPS-Track, etc.

NEUESTE TOUREN
Hier werden die neuesten Touren angezeigt

LINKE TOOLBAR
Log-In-Funktion, Einstieg in die Quick-Links und 
Übersicht der Gesamtstatistik

TOURPRESENTER
Zufällige Auswahl an hochwertigen Tourenvorschlägen, 
die bei jedem Seitenaufruf wechseln.

1

2

3
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Die Startseite 
Ideenfinder und
Entscheidungshilfe

Ihre Vorteile

Optimal für Unternehmen mit einer 
breiten Zielgruppe.

BANNERBANNER BANNER

1,3 MIO
ZUGRIFFE
PRO JAHR

Landing Page

Top Zugriffswerte

Genügend Werbeflächen

Breites Publikum

Ihre Vorteile

Ideal für Werbetreibende mit einem breiten Publikum, 
welches nicht auf einzelne Sportarten begrenzt
werden soll.

Die Suchmaske, das Herz
Eine der zugriffstärksten 
Seiten

BANNER

BANNER

BANNER

BANNER

250.454
SUCHANFRAGEN
PRO JAHR

Top Zugriffswerte

Breites Publikum
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Tourdetail 
Ihre Zielgruppe

Bestens geeignet für Tourismusbetriebe, 
die sich in der Nähe von Touren befinden 
oder Touren anbieten.

BANNER

BANNER

Ihre Vorteile Ihre Vorteile

Werbeflächen befinden sich seitlich oder zwischen 
der Tourenliste. Es kann nach Sportarten und/oder 
Region gesucht werden.

Die Suchergebnisse
Selektiv und individuell

BANNER

BANNER

BANNER

Selektion nach Sportarten

Selektion nach Regionen

Hohe Verweildauer der User

Selektion nach Regionen

Zielgruppenorientierte Werbeform

Hohe Verweildauer der User
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Preise Werbe-Banner

Button 1
Format (Breite x Höhe) 160 x 80 Pixel (Mindesthöhe)

Platzierungen
  Startseite oder
  Tourübersicht und Toursuchergebnis oder 
  Toursuche und Tourdetail

Mindestbuchung 2 Wochen
Preis/Woche, exkl. Ust. EUR 60,--

Die Werbeformen sind an einer fixen Stelle der Webseite positioniert und erscheinen 
somit bei jedem Seitenabruf der gebuchten Stelle. Fixe Platzierungen sind entweder 
wochenweise (Mo-So) oder monatsweise möglich.

Für die Integration von dynamischem Content wie z.B. Ihrem Affiliateprogramm, 
Tourenführer, etc. sprechen Sie bitte mit unserem Vertrieb.

Fix platzierte
Werbeformen

IHR BANNER

alpintouren.com
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Preise Werbe-Banner

Button 2 Rectangular
Format (Breite x Höhe) 160 x 80 Pixel

Platzierungen
  Startseite oder
  Tourübersicht und Toursuchergebnis oder 
  Toursuche und Tourdetail

Mindestbuchung 2 Wochen
Preis/Woche, exkl. Ust. EUR 60,--

Format (Breite x Höhe) 160 x 220 Pixel

Platzierungen
  Startseite oder
  Tourübersicht und Toursuchergebnis oder 
  Toursuche und Tourdetail

Mindestbuchung 1 Woche
Preis/Woche, exkl. Ust. EUR 90,--

IHR BANNER

IHR BANNER
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Preise Werbe-Banner

SkyscraperVertical Banner
Format (Breite x Höhe) 120 x 240 Pixel

Platzierungen   Toursuchergebnis oder
  Toursuche

Mindestbuchung 1 Woche
Preis/Woche, exkl. Ust. EUR 90,--

IHR BANNER

IHR BANNER

Format (Breite x Höhe) 120 x 600 Pixel

Platzierungen
  Startseite oder
  Tourübersicht und Toursuchergebnis oder 
  Toursuche und Tourdetail

Mindestbuchung 1 Woche
Preis/Woche, exkl. Ust. EUR 150,--

16
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Preise Werbe-Banner

Advertorial
Format (Breite x Höhe) 300 x 250 Pixel
Platzierungen   Startseite
Mindestbuchung 1 Woche
Preis/Woche, exkl. Ust. EUR 110,--

Leader Board

IHR BANNER

IHR BANNER

Format (Breite x Höhe) 728 x 90  Pixel

Platzierungen   Tourübersicht und Toursuchergebnis oder 
  Toursuche und Tourdetail

Mindestbuchung 1 Woche
Preis/Woche, exkl. Ust. EUR 100,--
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Anfrage und Buchung

AGB

MEDIA | BERATUNG TECH. SUPPORT BUCHUNG

Petra Auer, BA

M:	 0650 / 22 066 06
T:	 0662 / 87 37 92 – 0
E:	 petra.auer@alpintouren.com

IDS Interactive Data Solutions
Scherenbrandtnerhofstraße 6
5020 Salzburg

IDS Office

T:	 0662 / 87 37 92 – 0
E:	 office@ids-online.at

IDS Interactive Data Solutions
Scherenbrandtnerhofstraße 6
5020 Salzburg

Petra Auer, BA

M:	 0650 / 22 066 06
T:	 0662 / 87 37 92 – 0
E:	 support@alpintouren.com

IDS Interactive Data Solutions
Scherenbrandtnerhofstraße 6
5020 Salzburg

Unsere AGBs finden sie unter:
www.alpintouren.com/AT2006/pdf/Alpintouren_AGB.pdfFo

to
s 

| F
ot

ol
ia

 | 
w

w
w

.p
iq

s.
de

 (S
ch

ap
en

do
es

 „
Sk

ito
ur

“,
 s

om
e 

ri
gh

ts
 re

se
rv

ed
)

alpintouren.com

18



wird präsentiert vonalpintouren.com

CONSULTING
ANALYSE, PLANUNG UND KONZEPTION

CMS LÖSUNGEN
TYPO3, CONTAO, WORDPRESS

DATENBANK
DESIGN UND PROGRAMMIERUNG

E-COMMERCE
SHOPSYSTEME MIT MAGENTO

MOBILE APPS
ANDROID, IPHONE UND WEB

SYSTEMLÖSUNG
MOBILE PARKRAUMSOFTWARE

SOFTWARE
ENTWICKLUNG VON INDIVIDUALSOFTWARE



Scherenbrandtnerhofstraße 6
5020 Salzburg | Austria
www.ids-online.at

www.alpintouren.com www.facebook.com/AlpintourenFanpage

twitter.com/alpintouren alpintouren.blogspot.co.at/


